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Tras un decenio de avances y progresos,

marcado por una duplicación de las ventas 

y una progresión continua del margen 

operativo, el Grupo ha obtenido en 2010

unos resultados  excelentes. Estos pueden

achacarse a nuestro modelo económico 

basado en el crecimiento rentable. La inno-

vación y la expansión internacional han sido

desde siempre los motores de nuestro 

desarrollo. Asimismo, la competitividad se

encuentra en el centro de nuestra estrategia. Afianzados por esta dinámica y por sólidos fun-

damentos, hemos comenzado el año 2011 con confianza, a pesar de un contexto incierto en

materia económica (volatilidad de las divisas, alza de las materias primas) y sociopolítica. 

Nuestra capacidad de reacción y la aplicación de nuestros valores, especialmente la renovación

permanente de nuestra oferta, el poder de nuestras marcas, una distribución diversificada 

y nuestra amplia presencia mundial, nos permitirán enfrentarnos a la situación coyuntural 

sin perder de vista nuestro objetivo a largo plazo. Además, más allá de la dimensión 

económica, proseguimos con nuestros compromisos en materia de responsabilidad 

medioambiental y social.

thierry de la tour d’artaise
Presidente Director General

Editorial

nuEstra

vocación
Facilitar y embellecer la vida cotidiana en todas partes del mundo.



más dE 200 
nuEvos 
Productos 
y modElos al año 

1.000 PatEntEs 
activas

un GruPo multi EsPEcialista

una FuErza innovadora rEconocida
- Premio especial del Jurado «Best Innovator», entregado en mayo de 2010 por el consultorio 
AT Kearney en colaboración con el diario económico Les Echos, recompensando nuestra dinámica de
innovación y nuestra apertura a las colaboraciones externas (laboratorios de investigación u otras 
empresas).
- Hermès de la innovación, concedido en mayo de 2010 en el marco del III Encuentro Nacional 
de Directores de Innovación, en reconocimiento a nuestra capacidad de transformar nuestros avances
tecnológicos en un verdadero beneficio para el consumidor.

artÍculos dE cocina

sartenes, cacerolas, ollas, moldes,
fuentes de horno, ollas a presión,
ollas a baja presión,  utensilios de 
cocina…

aParatos Eléctricos Para
la cocina

cocción eléctrica: freidoras, coce-
dores a vapor, hornos sin instala-
ción, cocedores de arroz, encimeras
de inducción, ollas eléctricas a pre-
sión, panificadoras, barbacoas, apa-
ratos para comidas informales,
moldes para gofres, planchas de
carne, tostadores, yogurteras…
Preparación: robots, batidoras, 
licuadoras, centrifugadoras, peque-
ños accesorios, cafeteras de filtro 
o de cápsulas, cafeteras exprés, 
hervidores, dispensadores de agua
caliente, tiradores de cerveza…

cuidado doméstico 
y PErsonal

cuidado personal: aparatos para el
peinado y la depilación, básculas,
aparatos de masajes para pies, 
artículos de puericultura (biberones,
calienta biberones, esterilizadores,
puntos de luz para niños, etc.)…

cuidado de la ropa: planchas y 
generadores de vapor, lavadoras
semi-automáticas, planchas quita-
arrugas…
cuidado de la casa: aspiradoras 
verticales, aspiradoras trineo con o
sin bolsa, de mano y sin cable, 
ventiladores, aparatos de calefacción
y de tratamiento del aire…

a través de una oferta generalista muy extensa, aportamos
al consumidor soluciones innovadoras adaptadas a su 
estilo de vida, a sus necesidades y a sus deseos.

INVENTAr
El dÍa a dÍa dEl mañana
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nuestra excepcional cartera de marcas de renombre 
con posicionamientos diferenciados y complementarios
transmite las especicidades de nuestros productos.

CAPITALIZAMos 
nuEstras marcas

Francia – Bélgica 

Norteamérica

Sudamérica

Asia

marcas dE vocación  mundial

marcas dE caráctEr local 

(Japón)



n°1 
mundial de los pequeños aparatos
electrodomésticos y de artículos 
de cocina

Grupo fundador con una 
participación del   

43,7% en el capital social

LídEr dE Los 
PEquEños aParatos 
ElEctrodomésticos

cerca de  200 millones 
de productos vendidos en 2010

23.000 
colaboradores en el mundo

Evolución dE las vEntas En millones de euros

2008

3.230

2009

3.176

2010

3.652
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CoMProMIso
Para El Futuror

ética

Nuestra forma de proceder se demuestra por 
la adhesión a principios reconocidos (Global 
Compact, Código de Conducta del CECEd, Carta
de la diversidad).

social/rEsPonsabilidad social
corPorativa

• respeto de los derechos humanos: El 100%
de las entidades de más de 10 asalariados 
han sido auto-evaluadas (Human rights 
Compliance Assessment Quick Check, 
Chinese Business social sustainability 
Compliance en China) 

• salud/seguridad: el 83% de las instalaciones
industriales y logísticas han recibido la certifica-
ción oHsAs 18001

• lucha contra la exclusión: 67 proyectos
apoyados por la Fundación Groupe sEB desde
su creación en 2007. 

mEdioambiEntE

• Los nuevos productos son reciclables en más del 70%
• El 78% de las instalaciones industriales y logísticas han recibido

la certificación Iso 14001
• 265.000 toneladas de Co2 de media en el balance de 

carbono del sector transportes (305.000 toneladas en 2009
para un perímetro equivalente).

renovación de la certificación
«Ethibel Excellence» otorgada 
al Grupo por su responsabilidad
social

«rEsPonsablE 
hoy Para vivir mEjor
mañana»

Groupe sEB
Les 4 M – chemin du Petit Bois – BP 172
69134 Ecully cedex Francia
Tel: +33 (0)4 72 18 18 18
www.groupeseb.com

    
    




